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Oversikt

Mediebild och

gransoverskridande
dialog

Denna modul undersoker hur digitala medier paverkar regionala berattelser och interkulturell forstaelse
i ett sammanlankat Europa. Den undersdker hur journalister, larare och aktorer inom det civila
samhallet anvander medier for att:

 Overbrygga nationella och regionala klyftor,

 Motverka felaktig information och exkluderande berattelser,
* spegla mangkulturella realiteter,

* bidra till ett demokratiskt och inkluderande digitalt utrymme.
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Larandemal

Amne 1: Gransoverskridande journalistik och beriattande: Att férena olika perspektiv
* |dentifiera hur samarbetsformer for berattande mellan lander starker mediepluralismen och
medborgarnas forstaelse.
* Analysera fallstudier dar gransoverskridande journalistik har avsldjat sanningen, utmanat
stereotyper eller humaniserat komplexa fragor.

Amne 2: Digitala mediers roll i hanteringen av desinformation i den europeiska politiska debatten
e Undersok hur felaktig information sprids 6ver nationsgranserna och paverkar den demokratiska
debatten och allmanhetens fortroende.
e Utforska digitala verktyg, partnerskap och strategier som motverkar felaktig information och
framjar motstandskraft i online-gemenskaper.

making digital media inclusive




Larandemal

Amne 3: Medias framstillning av migration och mangkultur i Europa
e GOr en kritisk bedomning av hur migration och mangkultur framstalls i digitala och sociala medier i
olika europeiska sammanhang.
* Utveckla inkluderande mediepraxis och riktlinjer som framjar manniskocentrerad, nyanserad
berattarteknik.

Amne 4: Digitala mediers inverkan pa regionala identiteter och europeisk integration
e Utvardera hur digitala utrymmen bade forstarker och omformar regionala, nationella och
europeiska identiteter.
* Reflektera dver hur digitalt berattande kan bygga broar mellan kulturer och bidra till ett mer
integrerat Europa.
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Amne 1

Gransoverskridande
journalistik och
berattande — att forena
olika perspektiv

Vad ar gransoverskridande
journalistik?

Gransoverskridande journalistik avser mediesamarbeten som stracker
sig Over nationsgranserna. Journalister fran olika [ander samarbetar for
att undersdka och beratta om handelser som ingen enskild redaktion
skulle kunna tacka pa egen hand.

Genom att samla expertis, data och perspektiv belyser de fragor som
stracker sig over granserna — fran internationell korruption till
miljokriser — och ger publiken en rikare och mer nyanserad forstaelse
(sobrief.com).

Pa en kontinent som ar sa sammankopplad men samtidigt sa
mangfacetterad som Europa ar sadana samarbeten avgérande for att
aterspegla flera synvinklar och forena olika perspektiv i rapporteringen.
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https://sobrief.com/books/the-panama-papers

Amne 1

Gransoverskridande
journalistik och
berattande — forenar
olika perspektiv

Varfor ar gransoverskridande
berattande viktigt i Europa?

Manga av de utmaningar vi star infor idag ar gransoverskridande —
brottsnatverk, folkhalsokriser och klimatforandringar stannar inte vid
granserna. Traditionella medier fokuserar dock ofta pa nationella
berattelser. Gransdverskridande berattande overbryggar denna klyfta
genom att:

* Forena publiken: Det exponerar lasarna for synpunkter fran andra
lander och bryter darmed ut ur nationella ekokammare.

* Framja empati: Att ta del av berattelser som berattas gemensamt
av exempelvis en polsk och en spansk journalist kan humanisera
manniskor over granserna och minska stereotyper.

e Stalla makthavare till svars: Samarbetsjournalistik kan “koppla ihop
punkterna” i komplexa skandaler. Att utreda ett korruptionsspar
som stracker sig dver flera EU-lander kraver till exempel samordnad
rapportering.
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Gransoverskridande
journalistik och
berattande — att forena
olika perspektiv

Utmaningar med isolerade berattelser

Utan gransoverskridande samarbete riskerar mediernas berattelser att
forbli fragmenterade. Medierna i varje land kan rapportera om en
handelse var for sig, vilket kan leda till missforstand eller partiska
synsatt. Till exempel kan en migrants resa skildras negativt i ett lands
press men med sympati i ett annat.

Om dessa perspektiv aldrig mots gar publiken miste om hela historien.
Felaktig information kan ocksa frodas nar det saknas internationell
dialog — rykten pa ett sprak kan spridas okontrollerat pa andra hall.

Gransoverskridande journalistik motverkar detta genom att
tillhandahalla sammanhang och faktagranskning som stracker sig
bortom en enskild ort (sobrief.com).
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Gransoverskridande
journalistik och
berattande — forena olika
perspektiv

Digitala medier som en mojliggorare for
samarbete

Digitala verktyg har revolutionerat gransoverskridande journalistik.
Krypterade kommunikationsplattformar och datadelning i molnet gor
det mojligt for journalister i Paris, Rom och Budapest att arbeta
samtidigt och sakert med samma undersokning (sobrief.com).

Verktyg for virtuella méten maojliggdr veckovisa redaktionsmoten over
tidszoner. Samarbetsprogramvara (fran krypterade chattappar till
plattformar for delade dokument) later team samordna research,
jamfora resultat och planera publiceringsstrategier i realtid — nagot som
var mycket svarare i den predigitala eran.

Sociala medier hjalper ocksa reportrar att hitta kallor och nyheter 6ver
granserna genom att koppla ihop dem med natverk och andra
journalister varlden over.

clus
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Expertinsikt

Samarbete starker

sanningen
Expertkommentar

Medieforskare konstaterar att gransoverskridande journalistik
inte bara breddar bevakningen utan ocksa forbattrar
tillforlitligheten.

Nar journalister med olika bakgrund granskar varandras fakta
och bidrar med lokal kunskap upptacks fel och partiskhet
balanseras.

Den europeiska medieexperten Brigitte Alfter havdar att
journalister maste ”ldra sig att systematiskt samarbeta éver
grinserna om de vill ticka den europeiska verkligheten pa ett
adekvat satt”.

Genom att forena reportrar fran ost och vast, norr och séder kan
gransoverskridande team utmana ensidiga berattelser.

Detta tillvagagangssatt skapar ocksa fortroende: publiken litar
oftare pa en nyhet som rapporterats av en koalition av
internationella medier an pa en enskild nyhetskalla, eftersom
det signalerar noggrann verifiering och bred granskning.

making digital media inclusive
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Konkreta initiativ — natverk och
samarbetsformer

Det finns nu formella natverk som framjar gransoverskridande
journalistik i Europa:

e Journalismfund.eu — beviljar bidrag till utredningsgrupper som
bestar av medlemmar fran minst tva olika lander, vilket mojliggor
projekt som enskilda medier inte skulle ha rad med.

* European Investigative Collaborations (EIC) — ett natverk av
europeiska medier som gemensamt publicerar undersékningar
om fragor som vapenhandel eller foretags skatteflykt.

* Hostwriter — en onlineplattform som sammanfér éver 5 000
journalister varlden déver och hjalper reportrar att hitta kollegor i
andra lander att samarbeta med eller soka hjalp pa plats. Sadana
natverk illustrerar ett losningsorienterat tillvagagangssatt: istallet
for att klaga pa isolerade medier bygger de aktivt broar mellan
berattare.

N
)



https://www.journalismfund.eu/
https://www.journalismfund.eu/
https://eic.network/
https://eic.network/
https://hostwriter.org/
https://hostwriter.org/

“Forbidden Stories syftar till att sdkerstdlla tillgang till information

|g@\ Fa I | St U d | e. av allmdént intresse, samtidigt som man avskrécker fran brott och

vdld mot journalister.” (KALLA: https://forbiddenstories.org/about-
us/mission/our-mission/)

Daphne-projektet

Gransoverskridande journalistik har ocksa varit en drivkraft for solidaritet och rattvisa. Efter att
den maltesiska undersdkande journalisten Daphne Caruana Galizia mordades 2017 bildade 45
journalister fran 18 internationella medier Daphne-projektet for att fortsatta hennes arbete.

Under ledning av den icke-statliga organisationen Forbidden Stories delade de Daphnes oavslutade
utredningar och publicerade rapporter om korruption som annars kanske hade tystats ner.

Detta samarbete sande ett starkt budskap: att tysta en journalist skulle inte déda nyheten. Genom
att enas dver granserna sakerstallde reportrarna ansvarsskyldighet och hadll allmanheten
informerad. Daphne-projektet ar ett exempel pa hur gransoverskridande berattande kan
uppratthalla pressfriheten och forstarka roster som farliga aktorer forsoker undertrycka.
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https://en.wikipedia.org/wiki/The_Daphne_Project
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Daphne_Project
https://forbiddenstories.org/about-us/mission/our-mission/
https://forbiddenstories.org/about-us/mission/our-mission/
https://forbiddenstories.org/about-us/mission/our-mission/
https://forbiddenstories.org/about-us/mission/our-mission/
https://forbiddenstories.org/about-us/mission/our-mission/
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Exempel pa mediesamarbete

Outside Multicultural
Magazine

"Berattelser ska spridas, precis som manniskor gor.”
Det ar filosofin bakom Outside Multicultural Magazine,
ett EU-baserat medieprojekt som forstarker rosterna
fran migranter, minoriteter och flersprakiga berattare
over hela Europa.

Redaktionen bestar av medarbetare fran Irland,
Bosnien, Nigeria, ltalien, Tyskland, Bosnien och
Hercegovina och andra lander — som arbetar pa distans
for att skapa tvasprakigt innehall som speglar levda
erfarenheter som ofta utelamnas i mainstream-
medierna.

”Nar vi skriver berattelser tillsammans oversatter vi
inte bara spraket. Vi 6versatter sammanhang, nyanser
och kanslor”, sager en redaktor.

“En artikel om bostader for flyktingar ar inte bara ett
problem for ett land — vi utformar den med hjalp av
gemensamma erfarenheter fran olika regioner.”
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=& Aktivitet

Praktisk ovning:

Jamfér granséverskridande nyhetsbevakning — Valj en viktig nyhetshandelse som berdor mer an ett
europeiskt land (till exempel en ny EU-politik, en klimatprotestrorelse eller en foretagsfusion).

Hitta artiklar om amnet fran nyhetskallor i tva olika lander.

Jamfor:

* Hur skiljer sig berattelserna eller tyngdpunkterna at? (Finns det landsspecifika vinklar?)

e Vad lar du dig fran den ena kallan som den andra utelamnat? Fundera over hur lasningen av
flera perspektiv forandrade din forstaelse. Forestall dig sedan att du ar en journalist som har i
uppdrag att skriva en enda artikel som skulle vara begriplig for bada malgrupperna. Vilka
element skulle du inkludera for att férena dessa perspektiv? Diskutera hur denna dvning
belyser vardet av gransoverskridande journalistik nar det galler att ge en mer fullstandig bild.

ve
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Amne 2

Digitala mediers roll i
hanteringen av felaktig
informationi den
europeiska politiska
debatten

Utmaningen med felaktig informationi
Europa

| den digitala varlden sprids felaktig information (falsk eller vilseledande
information) snabbt pa natet i Europa och hinner ofta fére sanningen.

Sociala medier, meddelandeappar och till och med sokalgoritmer kan
forstarka rykten och falska nyheter, vilket paverkar den allmanna
opinionen och den politiska debatten. De europeiska samhallena kan
kdnna av en negativ inverkan som stracker sig dver olika livsomraden:
fran politik och medborgardeltagande till konspirationsteorier om halsa
och vetenskap.

Enligt EU-undersokningar ar en dvervaldigande majoritet av européerna
oroliga for att desinformation pa natet utgor ett hot mot demokratin
och den sociala sammanhallningen. Eftersom det ar sa enkelt att dela
innehall online kan en falsk nyhet som publiceras i ett land snabbt
spridas pa manga sprak.

clus

(KALLOR: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2966 ; datajournalism.com).
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Amne 2

Digitala mediers roll |

hanteringen av
desinformationi den
europeiska politiska
debatten

Utmaningen med desinformationi Europa
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Hur ofta tror du att du personligen har utsatts for desinformation och
falska nyheter under de senaste sju dagarna?

KALLA: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2966
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Amne 2

Digitala mediers roll i
hanteringen av
desinformationi den
europeiska politiska
debatten

Hur desinformation passerar granserna

Digitala medieplattformar ar till sin natur globala.

En sensationell falsk nyhet eller en manipulerad bild stannar inte kvar
dar den har sitt ursprung:

* Sprakoversattning: Vilseledande innehall 6versatts ofta (eller
innehaller minimalt med text) sa att det sprids mellan olika
sprakgemenskaper. Till exempel kan en falsk berattelse om EU:s
politik dyka upp i en Facebook-grupp for en viss diaspora och kort
darefter i andra.

* Bots och samordnade natverk: Illvilliga aktorer anvander
automatiserade konton pa sociala medier (bots) for att sprida
samma falska budskap i flera lander samtidigt.

* Algoritmisk forstarkning: Plattformar som YouTube eller X kan
algoritmiskt framja engagerande (ofta provocerande) innehall
utanfor dess ursprungsland. Detta innebar att en [6gn som skapats i
land A kan bli en trend i land B aven om den ar helt falsk.

clus
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Digitala mediers roll i
hanteringen av felaktig
informationi den
europeiska politiska
debatten

Hur felaktig information passerar
granserna

* Diaspora och gransoverskridande gemenskaper: Invandrar- eller
diasporagrupper delar nyheter med hemlandet och tvartom via
digitala kanaler. Tyvarr kan detta innefatta obekraftade berattelser,
vilket sprider felaktig information mellan nationer. Exempel: Under
covid-19-pandemin dok konspirationsteorier (som falska
"botemedel” eller myter om vacciner) som startade pa obskyra
webbplatser i ett europeiskt land snart upp i WhatsApp- och
Facebook-grupper dver hela kontinenten, vilket kravde en
samordnad gransoverskridande insats for att motbevisa dem.

clus
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Amne 2

Digitala mediers roll |
hanteringen av
desinformationi den
europeiska politiska
debatten

Inverkan pa den politiska debatten

Fejlinformation forvranger inte bara fakta, utan polariserar ocksa
samhallen. Inom europeisk politik har falska eller vilseledande
berattelser anvants for att:

paverka val och folkomrostningar: t.ex. kan pahittade berattelser
om kandidater eller partier paverka valjarna infor val.

Undergrava fortroendet: Upprepade falska pastaenden kan
undergrava medborgarnas fortroende for institutioner och
mainstream-media om de inte bemots.

Underblasa populism och extremism: Berattelser som skapar “de
andra” (t.ex. falska berattelser som skyller brott pa migrantereller
EU-konspirationer mot nationer) bidrar till extremistiska argument.
De forenklar komplexa fragor till sensationella logner, som kan
spridas snabbare an nyanserad sanning.

Distraherar och splittrar: Felaktig information riktar sig ofta till
kanslor. En chockerande I6gn kan dominera diskussionerna online
och distrahera fran de verkliga fragorna. Till exempel kan en falsk
nyhet om ett brott begatt av en invandrare 6verskugga en saklig
diskussion om invandringspolitiken. Sadana forvrangningar hindrar
en rationell, evidensbaserad debatt pa europeisk niva.
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Digitala mediers roll i
hanteringen av felaktig
informationi den
europeiska politiska
debatten

Digitala medier — en del av problemet
och losningen

Digitala medieplattformar (Facebook, Twitter/X, YouTube, TikTok m.fl.)
har fungerat som spridningskanaler for desinformation, men de ar
ocksa avgorande for att bekampa den:

* Snabb spridning: En falsk nyhetsartikel kan bli viral pa Facebook
inom nagra timmar. YouTubes algoritm kan automatiskt spela upp
vilseledande videor, och trender pa Twitter kan lyfta fram
tvivelaktiga pastaenden. Detta har tvingat teknikforetag och
beslutsfattare att erkanna sin roll i problemet.

* Upptdckt och respons: Pa den positiva sidan kan samma hastighet
utnyttjas for korrigering. Sociala medier majliggdr faktagranskning i
realtid; t.ex. nar en vilseledande tweet far fart kan experter och
faktagranskare snabbt svara eller flagga den med korrekt
information.

clus

(Kalla: datajournalism.com).
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Digitala medier — en del av problemet
och losningen

* Plattformspolicyer: Digitala plattformar infor atgarder som
innehallsvarningar, faktagranskningsmarkningar och justeringar av
algoritmer for att minska spridningen av felaktig information.
Twitter (fore 2023) testade till exempel uppmaningar (”Las artikeln
innan du retweetar”) for att motverka att rubriker delas utan
eftertanke. Facebook och YouTube har 6kat borttagningen av
verifierbart falskt och skadligt innehall (som desinformation om
covid-19), ofta i samarbete med faktagranskningsorganisationer.

* Allmanhetens medvetenhet via digitala kampanjer: Sociala medier
: anvands ocksa for att driva informationskampanjer (av icke-statliga
hanteringen av organisationer eller EU) som lar anvdandarna att upptacka falska
desinformationi den nyheter. Europeiska kommissionens kampanjer i sociala medier har

till exempel uppmuntrat kritiskt tankande och marknadsfort

resurser som faktagranskningsportaler. Saledes har digitala medier
debatten visserligen mojliggjort floden av felaktig information, men de
erbjuder ocksa verktyg for att damma upp strommen nar de
anvands pa ett ansvarsfullt satt.

Digitala mediers roll |

europeiska politiska
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Digitala mediers roll |
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desinformationi den
europeiska politiska
debatten

Europeiska initiativ— gemensam kamp
mot falska nyheter

Europeiska institutioner och samarbetsorgan har aktivt arbetat med
att bekampa felaktig information pa natet:

* EU:s uppforandekod om desinformation: 2018 tog EU initiativ till en frivillig
uppforandekod dar stora teknikplattformar (Facebook, Google, Twitter
m.fl.) enades om att vidta atgarder mot desinformation —till exempel
genom att demonetisera falska nyheter (avskarma annonsintakter) och lyfta
fram trovardigt innehall. Uppforandekoden starktes 2022 med mer
bindande atgarder och krav pa 6ppenhet kopplade till den nya lagen om
digitala tjanster.

* European Digital Media Observatory (EDMO): EDMO inrattades
2020 och ar ett EU-stott nav som samlar faktagranskare,
akademiska forskare och medieorganisationer fran hela Europa. Det
stoder ett natverk av nationella/regionala nav som dvervakar och
analyserar trender inom desinformation pa sina respektive sprak
och sedan delar med sig av sina resultat. Detta gransoverskridande
natverk innebar att en falsk berattelse som upptacks i ett land
snabbt kan flaggas for andra.
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https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/2018-code-practice-disinformation
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/2018-code-practice-disinformation
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/2022-strengthened-code-practice-disinformation
https://edmo.eu
https://edmo.eu

Europeiska initiativ— gemensam kamp
mot falska nyheter

* EU vs Disinfo: Ett initiativ fran Europeiska utrikestjansten som
ursprungligen inriktade sig pa att motverka Kreml-vanlig
desinformation. Initiativet driver en onlinedatabas med avsldjade
falska nyheter. Fram till 2021 hade man samlat in tusentals fall av
desinformation riktad mot en europeisk publik och lyft fram vanliga
taktik (t.ex. konspirationsteorier). Initiativet publicerar regelbundet
trendrapporter och artiklar som avslojar myter och fungerar

darmed som en gransoverskridande resurs for faktagranskning.

(KALLA: https://www.eeas.europa.eu/eeas/euvsdisinfo-how-

debunk-over-6500-disinformation-cases-four-years en)

Digitala mediers roll i

hanteringen av felaktig * System fér snabb
informationi den varninghttps://www.eeas.europa.eu/node/59644 en EU har skapat

ett system for snabb varning mellan medlemsstaternas myndigheter
for att dela information i realtid om desinformationskampanijer,
debatten sarskilt i samband med val. Om ett lands val drabbas av en vag av
falska nyheter (t.ex. via Facebook) varnas andra lander sa att de kan
halla utkik efter liknande monster.

europeiska politiska

making digital media inclusive
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Faktagranskarnas och nyhetsredaktionernas roll

Faktagranskningsorganisationer har blivit frontlinjekrigare i kampen mot digital
desinformation i Europa. Organisationer som Full Fact (Storbritannien),
Correctiv (Tyskland), Pagella Politica (Italien) och manga andra samarbetar nu
over granserna.

De anvander digitala medier for att:

* Avsloja falska pastaenden i realtid: De publicerar artiklar, tweets och
videor som granskar virala pastaenden. Viktigt ar att de optimerar detta
innehall for delning online — t.ex. infografik eller korta forklarande videor
som shabbt formedlar varfor ett pastaende som cirkulerar ar falskt.

 Samarbeta via natverk: Manga ingar i europeiska koalitioner (t.ex.
International Fact-Checking Network eller det EU-finansierade
faktagranskningscentret). Om en grupp avsl6jar en historia som ar relevant
pa andra hall delar de sin forskning sa att andra kan 6versatta eller anpassa
den. Ett exempel ar COVID-19-alliansen #CoronaVirusFacts, som samlade
over 100 faktagranskare globalt (inklusive manga EU-team) for att samla
sina avsldjanden och undvika dubbelarbete.
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Faktagranskarnas och redaktionernas roll

* Krav pa ansvarstagande: Faktagranskare samarbetar ofta med sociala
medier-foretag — de anmaler aterkommande spridare av desinformation
eller begar att vissa skadliga falska inlagg ska tas bort i enlighet med
plattformarnas riktlinjer. | Europa har vissa redaktioner borjat anstalla
"inbaddade” faktagranskare som direkt paverkar redaktionens beslut for
att undvika att felaktig information sprids oavsiktligt.

 Mediekunskapsutbildning: De avslojar inte bara falska nyheter, utan
utbildar ocksa. Organisationer anordnar workshops eller skapar online-
quiz som lar medborgarna hur man identifierar falska konton eller
manipulerade bilder. Till exempel erbjuder den franska tidningen Le
Mondes ”Les Décodeurs” handledning i kallverifiering.

clus
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Losningsorienterade tillvagagangssatt inom
digitala medier

Trots den svara utmaningen anvands idag manga losningsinriktade metoder via digitala medier for att
motverka desinformation:

* Prebunking-kampanjer: Istallet for att bara reagera innebar prebunking att man utsatter
manniskor for en mild dos av desinformationstaktiker i forvdg, som ett ”vaccin” for sinnet. Ar 2022
genomforde forskare och Googles enhet Jigsaw reklamkampanijer pa YouTube i Osteuropa dir man
visade korta videoklipp om hur propaganda och manipulation fungerar. Dessa prebunking-videor
ledde till att tittarna blev mer skeptiska till efterféljande falska nyheter. Denna innovativa
anvandning av digitala medier hjalper till att immunisera allmanheten.

* Crowdsourcad verifiering: Initiativ som Truly Media (en samarbetsplattform for verifiering) eller
Twitters Community Notes (tidigare Birdwatch) gor det mojligt for anvandarna sjalva att hjalpa till
att faktagranska och lagga till ssmmanhang till tvivelaktiga inlagg. | EU var kampanjen Facts Against
Fake ett exempel pa detta. Las till exempel denna artikel: https://www.dw.com/en/fact-check-
how-to-spot-fake-news-ahead-of-eu-elections/a-69046888 .

clus
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Losningsorienterade tillvagagangssatt inom
digitala medier

* Lagstiftningsramar: Aven om det inte ror sig om “digitala medier” i egentlig mening, tvingar nya
lagar som lagen om digitala tjanster (DSA) plattformarna att vara mer transparenta och ta storre
ansvar for risker kopplade till innehall, daribland desinformation. Enligt DSA maste mycket stora
plattformar beddma och minska systemrisker — vilket har lett till mer robusta system for att flagga
och minska skadligt falskt innehall i EU-anvandarnas floden. Dessa regleringsatgarder samverkar
med insatser inom digitala medier for att skapa en sakrare informationsmiljo.

* Spel och utmaningar for mediekunskap: NGO:er och pedagoger anvander digitala verktyg for att
engagera manniskor i att lara sig att upptacka falska nyheter. Till exempel Iater onlinespelet ”Bad
News” (tillgangligt pa flera europeiska sprak) spelarna satta sig i en falsk nyhetsskapares skor for
att lara sig hur desinformation fungerar — ett roligt, interaktivt sg

mediekonsumenter.
“Forskare som arbetade med oss for att utveckla detta spel fann att
spelet Bad News forbdttrar mdnniskors formaga att uppticka
manipulationstekniker i inldgg pa sociala medier, 6kar deras EWS
sjglvfértroende ndér det gdller att upptdcka sadana tekniker och minskar o G L T

. o you? Get as many followers as you
deras bendgenhet att dela manipulativt innehall med personer i sitt can. oewy

nétverk. Du kan ldsa mer om vetenskapen bakom spelet HAR.”

PROVOKE

START

KALLA: https://www.getbadnews.com/en
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https://behavioralscientist.org/a-new-way-to-inoculate-people-against-misinformation/
https://www.getbadnews.com/en

Aktivitet

Utmaningen “Tank som en faktagranskare”.

Syftet ar att ova pa verifieringsfardigheter med hjalp av digitala verktyg:

1. Hitta ett pastaende: Ga till en plattform for sociala medier eller en nyhetssajt och hitta ett
viralt pastaende eller en rubrik som later tvivelaktig eller extrem. (Till exempel "EU forbjuder
personbilar senast 2025!” eller en dramatisk statistik som nagon delat pa Twitter.)

2.Verifiera med digitala verktyg: Anvand minst tva verifieringsmetoder:

o Gor en omvand bildsokning om det finns en bild (t.ex. med Google Bilder eller TinEye) for
att se om bilden ar gammal eller manipulerad.

o Kolla faktagranskningssajter (som EUvsDisinfo, Snopes eller en lokal faktagranskare) for att
se om pastaendet har undersokts.
Leta efter nyhetens ursprungliga kalla (ar det en kand, trovardig nyhetskalla som
rapporterar om det, eller bara en slumpmassig blogg?).
Anvand WHOIS eller annan domansdkning om det ar en misstankt webbplats for att se
vem som star bakom den.
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Aktivitet

1.Dokumentera dina resultat: Skriv ner vad du kom fram till. Var pastaendet sant, falskt eller en
blandning av bada? Hur kunde du avgora det? Om det var falskt, vilken skada kunde det ha
orsakat om folk hade trott pa det?

2.Dela och reflektera: Diskutera hur latt eller svart det var att avsloja pastaendet. Hur hjalpte
eller hindrade den digitala plattformens utformning din granskning (till exempel, fanns det
nagra faktagranskningsmarkningar eller ssmmanhang)? Vad sager detta om de digitala
mediebolagens roll nar det galler att sprida eller begransa felaktig information?

3.Genom denna 6vning far eleverna sjalv uppleva det detektivarbete som kravs for att hantera
felaktig information online.
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¥ Multimediaressurs

Handbok for verifiering

Resurs: "Verification Handbook: For Disinformation and Media Manipulation” — European
Journalism Centre. Detta ar en gratis e-bok som kan laddas ner (finns i flera sprakversioner) och
som erbjuder steg-for-steg-vagledning om hur man verifierar innehall pa natet och undersoker
desinformation. Den tacker tekniker som geolokalisering av bilder, kontroll av deepfake-videor och
analys av konton pa sociala medier. Den senaste utgavan publicerades vid en kritisk tidpunkt och
“forser journalister med kunskap for att utreda konton pa sociala medier, bots, ... deepfakes samt
andra former av desinformation”. Larare kan anvanda utdrag ur denna handbok i undervisningen
for att visa hur proffs hanterar falska nyheter. Eleverna uppmuntras att lasa ett kapitel och 6va pa

en av metoderna (som att anvanda omvand bildsokning eller ett metadataverktyg) pa ett innehall
de hittar online.

clus

KALLA:
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https://datajournalism.com/read/handbook/verification-3#:~:text=The%20latest%20edition%20of%20the,Verification%20Handbook%20for%20Investigative%20Reporting

Multimediaressurs

EU:s mytknackarportal

Resurs: — Detta ar en interaktiv webbplats som underhalls av EU:s
arbetsgrupp mot desinformation. Den innehaller en skbar databas med tusentals avslojade falska
nyheter som har cirkulerat i Europa. Anvandare kan soka pa nyckelord (t.ex. "NATO”, "vacciner”,
”invandring”) for att se konkreta exempel pa desinformation och lasa faktagranskningsanalyserna
bakom dem. Portalen presenterar ocksa veckovisa rapporter om trender inom desinformation, dar man
forklarar hur falska berattelser sprids mellan olika lander. Man kan till exempel se hur en viss falsk nyhet
om att ”5G orsakar covid” dok upp pa olika sprak. Genom att utforska denna portal far eleverna en
praktisk forstaelse for vanliga desinformationsteman och det arbete som kravs for att motverka dem.
(Om det ar moijligt, visa en infografik fran webbplatsen som illustrerar ett desinformationsnatverk, eller
lat eleverna soka efter en myt som de sjalva valjer.)
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Att bygga upp motstandskraft — mediekunskap och
kritiskt tankande

| slutandan ar den mest hallbara I6sningen pa desinformation en informerad och kritisk allmanhet.
Initiativ inom digitala medier i Europa lagger tonvikten pa att starka anvandarna:

* Mediekunskap i utbildningen: Manga europeiska lander har infort digital kompetens i skolans
laroplaner och lar eleverna att kanna igen partisk eller falsk information pa natet. Finland namns
till exempel ofta for sitt heltdackande tillvagagangssatt att utbilda skolbarn i att upptacka falska
nyheter som en del av medborgarutbildningen.

e Kampanjer for att 6ka allmdnhetens medvetenhet: Organisationer anordnar utmaningar pa
sociala medier, sasom #ThinkBeforeSharing, for att uppmuntra manniskor att stanna upp och
verifiera innan de vidarebefordrar innehall. Europeiska kommissionens webbplatser erbjuder
fragesporter som “Kan DU upptacka falska nyheter?” for att engagera medborgarna pa ett
interaktivt satt.

* Faktagranskning som vana: Vissa nyhetskanaler inkluderar nu regelbundet
faktagranskningsinslag i sina program eller nyhetsbrev (t.ex. BBC Reality Check och France24:s Les
Observateurs). Genom att synliggora faktagranskningar i den dagliga mediekonsumtionen vanjer

sig allmanheten vid att pastaenden granskas.




* Lokala initiativ: Lokala bibliotek och samhallscentra anordnar workshops
(fysiskt eller via webbseminarier) om digitala fardigheter for aldre eller andra
grupper, med insikten att felaktig information ofta riktar sig mot dem som
har samre digitala kunskaper. Under dessa workshops lar man ofta ut hur
man kontrollerar kallorna och att man inte ska lita pa allt som dyker upp pa
Facebook eller WhatsApp.

* Framjande av kvalitetsjournalistik: Stod till oberoende kvalitetsjournalistik
(genom prenumerationer, donationer eller offentlig finansiering) ar en
bredare men avgorande komponent —om manniskor har tillgang till
tillforlitliga nyhetskallor som de litar pa ar det mindre sannolikt att de faller
for desinformation pa slumpmassiga webbplatser. EU har erkant detta genom
att finansiera projekt som starker lokala medier och undersékande
journalistik (vilket anknyter till amne 1:s gransoverskridande insatser).
Genom att kombinera dessa insatser bygger Europa gradvis upp en

motstandskraftig digital medborgarskap som kan navigera i

informationsfloden online med ett kritiskt 6ga.
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Amne 3

Medias framstallning
av migration och
mangkulturi Europa

Varfor medierepresentation ar viktigt

Hur medierna skildrar migration och mangkultur har en djupgaende
inverkan pa allmanhetens uppfattning och den sociala
sammanhallningen. | Europa, en kontinent som praglas av
migrationsstrommar och kulturell mangfald, kan mediernas berattelser
antingen framja forstaelse och inkludering eller underblasa férdomar
och splittring. | detta avsnitt undersdks hur digitala medier rapporterar
om migranter, flyktingar och minoritetskulturer, och varfor detta ar
viktigt.

Fundera pa foljande: Ger nyhetsreportagen migranterna sjalva en rost
eller handlar de bara om dem? Framstalls mangkulturella samhallen
som blomstrande mosaiker eller som kallor till konflikt? Framstallningen
ar viktig eftersom den formar de berattelser som ett samhalle formedI|ar
om vilka "vi” ar. Den paverkar politiken och hur valkomnande (eller
fientliga) samhallen kanns.

| detta avsnitt belyser vi aktuella moénster, utmaningar i mediernas
framstallning och positiva initiativ som framjar en mer inkluderande
berattelse.
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Vanliga medieberattelser om migration

Den europeiska medierapporteringen om migration har ofta foljt nagra
fa overgripande berattarspar:

* Kris-/hotnarrativ: Nadde ofta sin kulmen under handelser som
flyktingstrommen 2015. Migranter beskrivs med termer som
“vagor” eller "floder” — metaforer som antyder en hotfull,
okontrollerad massa. Rubrikerna kan fokusera pa granssakerhet,

oo radsla for kulturella férandringar eller enstaka brottsfall, vilket
Am ne 3 framstaller migration som en sakerhetskris. Denna berattelse var

vanlig i tabloidpressen och i viss politisk diskurs, dar flyktingar och

migranter framstalldes som “de andra” och en potentiell fara.
 Humanitar/offernarrativ: Vid andra tillfallen, sarskilt i mer liberala
, , medier, framstalls migranter (sarskilt flyktingar) som offer som

av migration och fortjanar medkansla — pa flykt undan krig, forfoljelse eller
mangkulturi Europa fattigdom. Berattelserna kretsar kring humanitara kriser, tragiska
resor (som dodsfall till havs) och rop pa hjalp. Den ikoniska bilden
fran 2015 av Alan Kurdi (den syriske pojken som drunknade) fick
manga medier att dverga till denna empatiska framstallning,
atminstone tillfalligt.

Medias framstallning

clus
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Vanliga medieberattelser om migration

* Ekonomisk/funktionell berattelse: Migranter beskrivs ibland i
termer av siffror och ekonomiska effekter — som arbetskraft som
fyller luckor pa arbetsmarknaden, eller tvartom som en upplevd
konkurrens om jobb och valfardsformaner. Detta kan reducera
manniskor till statistik (t.ex. ”X tusen asylansokningar” eller
"migranter kostar/genererar Y euro”), vilket innebar att de enskilda

P berattelserna gar forlorade.

Am ne 3 * Berdttelse om framgang/berikning: Mindre vanligt men viktigt ar

att vissa medier lyfter fram positiva integrationsberattelser —

migranter som lyckas inom naringslivet, konsten, idrotten eller som
berikar vardsamhallet kulturellt (mat, musik, festivaler).

, , Multikulturalism ar i denna berattelse en tillgang: t.ex. artiklar om
av migration och ett blomstrande invandrarkvarter som ger nytt liv it en stad. Varje

mangkulturi Europa berattelse har sin egen ton. Utmaningen ar att negativa eller

sensationella ramar (hot, kris) ofta dominerar, eftersom de ger
starka reaktioner och klick, medan nyanserade eller positiva
berattelser kan fa mindre uppmarksamhet.

Medias framstallning
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Stereotyper och fordomari
framstallningen

Medias framstallningar kan oavsiktligt (eller medvetet) forstarka
stereotyper:

* Generalisering: En enskild migrants eller minoritetsrepresentants
handlingar kan tolkas som representativa for hela gruppen (t.ex. om en
migrant begar ett brott kan vissa medier lyfta fram personens ursprungi
rubriken, vilket antyder en bredare trend).

oo * Brist pa roster: Invandrare och minoriteter ar ofta féremal for
Am ne 3 diskussioner, snarare an att de sjalva far komma till tals. Studier |
flera europeiska lander har visat att invandrare endast citeradesi en
liten del av nyhetsreportagen om invandring, medan politiker och
tjansteman dominerade berattelsen. Detta kan gora invandrare
, , rostlosa och objektifiera dem.

av migration och  Bildsprak: Valet av bilder satter ofta tonen — till exempel kan
mangkulturi Europa upprepade bilder av folkmassor av unga manliga flyktingar som
korsar en grans ingjuta radsla for en “invasion”, medan bilder av en
mangkulturell familj som valkomnas formedIar en bild av
integration. Tyvarr ateranvander media ofta arkivbilder av overfulla
batar eller stangsel, vilket befaster bilden av migranter som
ansiktsl6sa massor vid Europas portar.

Medias framstallning
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Amne 3

Medias framstallning
av migration och
mangkulturi Europa

Stereotyper och partiskheti

framstallningen

* Terminologi: Ord har betydelse.

invandrare” kontra "papperslos
“ekonomisk invandrare” och “is
kan paverka publiken i en viss ri

Beteckningar som “olaglig
invandrare”, "flykting” kontra
amistisk terrorist” kontra “terrorist”
<tning. Vissa medier har overgatt till

ett mer neutralt sprak, men anc

ra fortsatter att anvanda termer

som bar pa ett stigma. Att till exempel kalla nagon “olaglig”
kriminaliserar dennes existens snarare an att beskriva dennes

status.

* Skildringar av mangkultur: | rapporteringen om mangkulturella
samhallen (t.ex. andra generationens invandrargrupper i Europa)

kan fordomar smyga sig in geno

problem (gettotisering, radikalisering) och sallan framgangshistorier.

m att man endast lyfter fram

Om nyheter fran en forort med en stor invandrarbefolkning endast
rapporteras nar det forekommer vald, snedvrider det allmanhetens

uppfattning om den gruppen.
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Det finns praktiska resurser och ramverk som kan hjalpa journalister att forbattra
skildringen av migranter och mangkulturella fragor:

* Ordlistor och stilguider: Organisationer som UNHCR och Ethical Journalism
Network (EJN) har publicerat riktlinjer fér migrationsterminologi. UNHCR
rekommenderar till exempel att man endast anvander termen “flykting” fér dem
som uppfyller definitionen, “asylsdkande” for dem som ansoker, och att man
undviker kriminaliserande termer. EJN:s “Migration Reporting Guidelines”
uppmanar till kontext (rapportera siffror i proportion, undvik chockerande adjektiv
som “massiv tillstromning” utan data).

* Checklista for mangfald i kallanvandningen: Vissa redaktioner anvander en
checklista for reportrar/redaktorer: Har vi inkluderat en migrant eller en
representant for gruppen i den har artikeln? Har vi balanserat officiella uttalanden

med personliga perspektiv? Denna typ av sjalvgranskning kan bli en del av
redigeringsprocessen.

KALLA: Hur rapporterar medierna pa bada sidor av Medelhavet om migration? En studie av journalister, fér journalister och beslutsfattare. Finansierad av Europeiska unionen. Mediebevakning av migration i



https://www.icmpd.org/file/download/48386/file/How0does0the0media0on0both0sides0of0the0Mediterranean0report0on0migration_0EN
https://www.icmpd.org/file/download/48386/file/How0does0the0media0on0both0sides0of0the0Mediterranean0report0on0migration_0EN

* Nya vinklar pa nyheterna: Journalistikutbildningar uppmuntrar till att ga bortom de
forutsagbara vinklarna. Istallet for annu en rapport om invandrarantal (vilket kan
kannas abstrakt) kan man till exempel fokusera pa berattelser om processer (hur ser
asylprocessen ut for en enskild person?) eller pa hur invandringen paverkar samhallet
(hur en ny invandrargrupp har gett nytt liv at en ort, eller hur lokalbefolkningen och
nykomlingarna samverkar i en skola).

Visuella riktlinjer: Bildredaktorer uppmanas att valja bilder som humaniserar. Istallet
for att alltid visa folkmassor pa avstand, inkludera portratt av individer eller familjer,
bilder av interaktion mellan lokalbefolkningen och migranter etc., med samtycke och
respektfull framstallning. Det finns initiativ som delar bildserier som skildrar flyktingar
i vardagen (nar de arbetar, lar sig, skrattar) for att bryta den visuella monotonin i
krisbilderna.

Inkluderande berattartekniker: Detta kan innebara att man skapar innehall
tillsammans med grupperna. En journalist kan till exempel halla en workshop dar
flyktingar beskriver vilka berattelser de vill att det ska berattas om dem. De artiklar
som blir resultatet har dessa insikter inbyggda, vilket leder till rikare berattelser. En
annan metod ar att anvanda forstapersonsformat: att lata migranter skriva
debattartiklar eller gora videodagbocker pa stora nyhetssajter, och integrera dessa
aster direkt i den vanliga nyhetsrapporteringen.




Aktivitet

Praktisk ovning — Analys av medieinnehall

Granskning av medierepresentation.
Dela in deltagarna i sma grupper och lat varje grupp valja:

* En nyhetsartikel om migration (fran valfritt europeiskt lands media, 6versatt garna om det
behovs).

e Ettinlagg pa sociala medier (kan vara en tweet, ett Facebook-inlagg eller en kort video) som
ror mangkultur eller migration och som har stor spridning (manga delningar/gillamarkeringar).
Varje grupp ska:

1.Analysera innehallet: Identifiera vinklingen och spraket. Ar rapporteringen negativ, positiv eller
neutral? Anvands kansloladdat sprak eller bildsprak? Vem citeras eller lyfts fram (migranter,
tiansteman, lokalbefolkning, experter)? Vilken berattarkategori passar den in i (fran bild 2: kris,
humanitar, etc.)?

2.Diskutera paverkan: Hur kan detta innehall paverka publikens installning till migranter eller
mangkulturella samhallen? Forstarker det nagra stereotyper eller utmanar det dem?

clus
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Digitala mediers inverkan
pa regionala identiteter
och europeisk integration




Identiteter i ett digitalt Europa

| Europa har manniskor ofta flera identiteter: lokala/regionala (t.ex.

katalansk, bayersk,

siciliansk), nationella (t.ex. spansk, tysk, italiensk)

och en bredare europeisk identitet.

Digitala medier — fran sociala natverk till nyheter pa natet — paverkar
hur dessa identiteter uttrycks och utvecklas. Detta amne utforskar hur
narvaron pa natet paverkar en persons kansla av tillhorighet till en
region eller nation och till Europa som helhet.

FOr internet samman européerna i en gemensam offentlig sfar, eller
forstarker det regionala lojaliteter och separatism? Hur far regionala

kulturer en rost onl
forena regional sto
samspelet mellan d

ine? Och framfor allt: kan digitala medier bidra till att
thet med europeisk enighet? Malet ar att forsta
en digitala miljon och identitetsberattelser i Europas

olika regioner, och

nur detta paverkar det pagaende projektet for

europeisk integration.
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Regionala identiteter gar online

Europas manga regioner — definierade av kultur, sprak eller historia —
har tagit till sig digitala medier for att framja sin identitet:

» Spraklig aterupplivning och bevarande: Talare av regionala eller
minoritetssprak (som baskiska, walesiska eller samiska) anvander
sociala medier, YouTube och bloggar for att skapa innehall pa sitt
modersmal. Detta har varit en valsignelse for sprak som en gang var
begransade till den privata sfaren. Det finns till exempel populara
YouTubers som producerar komedi pa skotsk dialekt eller
influencers som twittrar pa korsikanska. Denna narvaro online bade
bevarar och normaliserar dessa identiteter for yngre generationer.

* Kulturell presentation: Regioner anvander digitala plattformar for
att dela sitt lokala arv med varlden. Virtuella rundturer i regionala
museer, Facebook-sidor for folkfestivaler och Instagram-konton
dedikerade till lokal mat eller landskap kopplar samman manniskor
over hela varlden med en regions stolthet. En person i Brasilien som
ar intresserad av keltisk musik kan félja en livestream fran en
bretonsk festival, vilket framjar en global nischgemenskap kring en
regional kultur.
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Regionala identiteter gar online

* Kontakterinom diasporan: For manniskor som har flyttat fran sin
hemregion haller digitala medier dem i kontakt. En sard som bor i
Berlin kan ga med i Facebook-grupper for sardiner utomlands, f6lja
lokala nyheter fran Sardinien online och till och med delta i beslut
som ror hemorten via e-samrad, om sadana finns. Detta
uppratthaller en kansla av regional identitet oavsett var man
befinner sig fysiskt.

» Inom vissa lander bildar manniskor med en gemensam
minoritetskultur — en diaspora — ofta Facebook-grupper eller till
och med professionella LinkedIn-grupper for att utbyta
information, umgas och varda sina kulturella band.
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Digitala mediers
inverkan pa regionala
identiteter och
europeisk integration

Europeisk integration — ett gemensamt
onlineutrymme?

Pa andra sidan star idén om en gemensam europeisk identitet —en kansla av
sammanhallning mellan landerna. De digitala medierna har 6ppnat upp nya
mojligheter att skapa detta:

* Paneuropeiska medier och diskurs: Till skillnad fran de fragmenterade
nationella tv- och tryckta medierna har onlinemedierna gett upphov till
paneuropeiska kanaler (t.ex. Euronews pa YouTube, Politico Europe
online) och forum dar européer fran olika lander diskuterar fragor
(Reddit-forum om EU-politik, paneuropeiska Facebook-grupper).
Manniskor fran Lissabon till Riga kan kommentera under samma
Euronews-artikel pa Facebook och interagera direkt.

* Transnationella gemenskaper: Intressebaserade gemenskaper
overskrider ofta granserna online. Tank pa ett forum for europeiska
historieintresserade eller en EU-finansierad Facebook-grupp for Erasmus-
alumner. Medlemmarna delar en europeisk syn som kompletterar deras
nationella identitet. Kampanjer som #EUandMe eller #ThisTimelmVoting
(infor EU-valet) forsokte samla sarskilt unga européer pa sociala medier
kring en gemensam sak: att delta i den europeiska demokratin.
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Digitala mediers
inverkan pa regionala
identiteter och
europeisk integration

Europeisk integration — ett gemensamt
onlineutrymme?

* Framvaxten av en europeisk offentlig sfar: Forskare har lange
efterlyst en europeisk “offentlig sfar” — ett forum dar européer kan
debattera som européer, inte bara som medborgare i sina respektive
lander. Sociala natverk och evenemang online (som Twitter-chattar
med EU-kommissionarer eller den digitala plattformen for
konferensen om Europas framtid, dar alla medborgare kunde lagga
fram idéer) ar steg i den riktningen. Pa plattformen for konferensen
om Europas framtid 2021-2022 bidrog till exempel tiotusentals
européer med idéer och rostade pa forslag online, dar automatisk
oversattning overbryggade sprakbarriarer. Det var ett nytt
experiment i digital deliberativ demokrati i hela unionen.
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https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/conference-future-europe_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/conference-future-europe_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/conference-future-europe_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/conference-future-europe_en

Amne 4

Digitala mediers
inverkan pa regionala
identiteter och
europeisk integration

Europeisk integration — ett gemensamt
onlineutrymme?

* Solidariteti den digitala eran: Nar kriser intraffar kan digitala
medier forena européerna i solidaritet. Under pandemin spreds
hashtags som #StrongerTogether nar manniskor i olika [ander
uttryckte sitt stod for varandra. Efter terroristattacker eller
naturkatastrofer byter européer ofta profilbild eller sprider budskap
om enighet 6ver granserna (t.ex. efter branden i Notre-Dame i Paris
strommade meddelanden in fran hela Europa). En sadan spontan
digital solidaritet starker kanslan av europeisk samhorighet.
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Tack och grattis till att du
har slutfort MODUL 2!

includeme"
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www.includememedia.eu

This resource is licensed
under CC BY 4.0

® . Co-funded b Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the author(s) only
o o-iunaed by . and do not necessarily reflect those of the European Union or the Finnish National Agency for

BY N the European Union  Education. Neitherthe European Union nor the granting authority can be held responsible forthem . . . . .

* For att minska avfallet, vanligen skriv ut detta dokument i graskala eller

svartvitt istdllet for i farg. Skriv garna ut pa bada sidorna av papperet
(duplex) och, om mojligt, flera bilder eller sidor pa en sida.



https://www.instagram.com/includememedia
http://www.youtube.com/@IncludeMeMedia
http://www.youtube.com/@IncludeMeMedia
https://www.linkedin.com/company/include-me-media
https://www.facebook.com/includememedia
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